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ADVA prasentiert am
Kapitalmarkttag 2021 den
Weg zu hoherer Profitabilitat

ADVA entwickelt das Geschdftsmodell weiter, erwartet fir die
kommenden Jahre ein solides Wachstum und strebt ein hbheres
Proforma Betriebsergebnis in Hohe von 10% des Umsatzes an

e Neue Losungen und stark wachsende Marktsegmente liefern
Umsatzbeitrag von 40% bis 2023

e Umsatzbeitrag aus Software und Services von 30% bis 2023

o Vertikalisierung und Umsatzerl6se aus optischen Submodulen sollen bis
2023 10% zum Umsatz beitragen

Miinchen, Deutschland. 24. Marz 2021. ADVA (ISIN: DE0005103006), ein fuhrender Anbieter von offenen
Netzldsungen fur die Bereitstellung von Cloud- und Mobilfunkdiensten, hat am 23. Marz 2021 einen virtuellen
Kapitalmarkttag fur Investoren und Analysten veranstaltet. Das Unternehmen zeigte dabei den Weg auf, wie
durch beschleunigtes Wachstum bei héherer Profitabilitat ein Proforma Betriebsergebnis von 10% des Umsatzes
bis 2023 erreicht werden soll. Daruber hinaus ruckt zusatzlich die Cash-Flow-Generierung ins Zentrum der
Wertsteigerung. ,Unser Fokus auf Innovations-fuhrerschaft erforderte hohe Forschungs- und
Entwicklungsinvestitionen, oftmals zu Lasten einer hoheren Profitabilitat’, erklarte Brian Protiva, CEO von ADVA.
JAber jetzt sehen wir steigende Wertbeitrage aus den neuen Technologien, die wir auf den Markt gebracht
haben", fugte er hinzu. Brian Protiva nannte drei Haupttreiber, die das Geschaft grundlegend verandern und

den Unternehmenswert steigern werden:

e Neue Méarkte und Wachstum in neuen Segmenten
e Die Ausweitung der Software- und Serviceumsatze

e Vertikalisierungsmoglichkeiten.
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Grundlegende Verdanderung des Geschaftsmodels

Christoph Glingener, CTO von ADVA, erlduterte neue Chancen, die sich aus den Megatrends wie Digitalisierung,
Deglobalisierung und Dekarbonisierung ergeben. Diese erfordern innovative und differenzierte Technologien.
ADVAs jungste Investitionen in neue Technologien sind exakt auf diese Trends ausgerichtet und ermdéglichen
den Zugang zu neuen Markten, in denen ADVA sehr differenziert agieren kann. Hierdurch sind
Uberdurchschnittliche Wachstumsraten und eine hdhere Profitabilitét realisierbar. Neue Anwendungen und
Markte mit einem hohen Differenzierungsgrad sind ein wichtiger Bestandteil der Strategie. ,Das
Umsatzwachstum unseres Technologiebereichs fir die Netzwerksynchronisation hat andere Technologien
Ubertroffen und wird weiterhin Gberproportional steigen. Mit unseren Technologieinvestitionen der letzten Jahre
kénnen wir mit Telekommunikationsunternehmen und Internetunternehmen neue, héherwertige Anwendungen
zur Verfugung stellen und ebenfalls neue Mérkte auBerhalb dieser Kundengruppen erschlieBen. Der
Umsatzbeitrag auBerhalb der groBen Telekommunikationsnetzbetreiber wird in den néchsten drei Jahren von
rund 30% im letzten Jahr auf Gber 40% steigen”, erklarte Brian Protiva. Das Unternehmen strebt an, die
Innovationsfuhrerschaft bei Synchronisations-, Sicherheits- und Netzwerkbetriebssystemen weiter auszubauen.
,Die Erweiterung unseres Partnernetzwerks mit GroBunternehmen aus dem IT-Dienstleistungssektor sowie der
Ausbau und die Qualifizierung unseres Vertriebs in Wachstumsbereichen, sind der Turéffner fur einen
Umsatzbeitrag von 40%, den wir bis 2023 anstreben", fugte Scott St. John, CMSO von ADVA hinzu.

Das steigende Wachstum im Bereich Software und Services wird sich positiv auf die Kundenbindung auswirken
und die Margen von ADVA weiter verbessern. ,In den letzten Jahren haben wir den Anteil von Software und
Services an unserem Umsatz stetig auf rund 20% erhoht. Im Jahr 2020 stieg der Beitrag weiter auf 23%”,
betonte Brian Protiva und verwies darauf, dass das Erreichen eines Umsatzbeitrags von 30% in den nachsten
drei Jahren Prioritat hat. ADVA wird Tools und Produkte in diesem Bereich weiter ausbauen. Modernste
Softwarelizenzierungsplattformen, die Einfuhrung von Netzwerkbetriebssystemen und die Erweiterung von
Partnerschaftsmodellen fir die IT werden die SchlusselmaBnahmen zur Erhéhung des Softwareanteils sein. Das
Unternehmen sieht eine hdhere Kundenbindung durch Software und Services, die auch Kl-basierte

Risikoreduzierung und vorausschauende Wartung beinhalten.

Die Kontrolle Uber wichtige Teile der Wertschdpfungskette ist ein zentraler Aspekt in der
Telekommunikationsbranche. Dies umfasst Komponenten und Subsysteme, die entweder eine zusatzliche
Differenzierung auf der Produktseite gewahrleisten und dadurch die Wettbewerbsfahigkeit steigern oder die
Kostenbasis der hauseigenen Lésungen entscheidend verbessern. Brian Protiva betonte das hervorragende
Netzwerk von Partnern auf dem Gebiet der optoelektronischen Komponenten. ,Wir haben jedoch auch eigene
Aktivitaten im Bereich der photonischen Integration gestartet. Mit einem Schwerpunkt auf optischen Sende- und
Empfangsmodulen haben wir eine Familie hochintegrierter Multiplexer auf den Markt gebracht und werden
diese Produktlinie weiter ausbauen. Diese steckbaren Module werden in groBen Mengen in unseren eigenen
Systemen bendtigt und bieten einen steigenden Mehrwert fir benachbarte Technologiebereiche. Mit unseren
Aktivitaten rund um die photonische Integration verbessern wir unsere Kostenbasis nachhaltig und erschlieBen
neue Markte”, sagte Brian Protiva. Das Unternehmen strebt an, dass der Umsatzbeitrag dieser Module in den

nachsten drei Jahren auf 10% und in den nachsten funf Jahren auf 15% steigen soll.
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Cash-Flow-Generierung und Kapitalallokation fiir Wertsteigerung

Das Unternehmen betonte erneut seinen Fokus auf Liquiditat und Steigerung des Unternehmenswertes. ,Seit
der Akquisition von MRV im Jahr 2017, haben wir unsere Verschuldung substanziell reduziert — trotz hoher
Forschungs- und Entwicklungsinvestitionen und Restrukturierungsbemdhungen, um unsere Produktion aus
China zu verlagern sowie unsere Mafinahmen zur Kostenverbesserung umzusetzen. Jeder Schritt, den wir
unternommen haben, war wichtig, um die Basis fur hohere Profitabilitat zu schaffen, die wir bereits heute
sehen”, sagte Uli Dopfer, CFO von ADVA. Bereits 2019 verlegte ADVA den GroBteil seiner Produktionsstatten
von China in andere Lander. "Dies war kostenintensiv, aber ein wichtiger Schritt, um auf aktuelle geopolitische
Trends wie US-Zolle, Deglobalisierung und die zunehmend wichtige Frage nach dem Herkunftsland von

Produkten zu reagieren”, erklarte Paulus Bucher, COO von ADVA.

Mit dem klaren Ziel, die Betriebskosten 2020 stabil zu halten, fihrte das Unternehmen bereits 2019 ein
Kostenoptimierungsprogramm ein. Im Geschaftsjahr 2020 betrugen die operativen Kosten EUR 165,2 Millionen
und lagen damit sogar EUR 5,3 Millionen unter den EUR 170,6 Millionen im Jahr 2019. ,Die MaBBnahmen zur
Kostensenkung zeigten den erwarteten Effekt, aber wie bei vielen anderen Unternehmen, hatten wir weitere
Kosteneinsparungen aufgrund des pandemiebedingten Ruckgangs bei den Reiseaktivitaten. Die neue
normalisierte Kostenbasis wird jedoch auch in Zukunft zu héheren Margen fuhren”, betonte Uli Dopfer. Der CFO

erklarte, dass die Bruttomarge bereits im Jahr 2020 von den Investitionen der letzten Jahre profitierte.

Das Unternehmen verbesserte seinen Free Cashflow von EUR 7 Millionen im Vorjahr auf EUR 39 Millionen im
Geschéftsjahr 2020 und reduzierte die Verschuldung von EUR 81 Millionen im Vorjahr auf EUR 62,6 Millionen.
,Ohne Anwendung von IFRS 16, der Leasingverbindlichkeiten bertcksichtigt, hat ADVA aktuell wieder positive
Nettoliquiditat. Mit einem Verschuldungsgrad von lediglich 0,7x verfigen wir Gber eine sehr solide Bilanz und
eine Investment-Grade-Kapitalstruktur, die uns Flexibilitat fur strategische Investitionen bietet”, sagte Uli Dopfer.
Absatzsteigerungen, die rasche Umsetzung von ADVAs Transformationsstrategie, die Erholung von Covid-19
und die OPEX-Verbesserungsmalnahmen werden den Weg fur ein neues Niveau bei Profitabilitat und Liquiditat
ebnen. ,Unser klares Ziel ist es, bis 2023 ein Proforma Betriebsergebnis in Hohe von 10% des Umsatzes zu

erreichen”, erklarte Uli Dopfer.

ADVA hat sich klare Ziele fur die Kapitalallokation und die Steigerung des Shareholder Value gesetzt. ,Wir
werden unsere hohere Profitabilitdt weiterhin in Liquiditat Ubersetzen. Nachhaltigkeit ist ein wesentlicher
Bestandteil unserer Strategie, unserer Wachstumsplane und fur unsere Managementvergitung. Unsere solide
Bilanz erlaubt uns Uber strategische Optionen nachzudenken’, sagte Uli Dopfer zum Abschluss seiner

Prasentation.

Weitere Informationen sind im Internet verfugbar unter: https://www.adva.com/de-de/about-

us/investors/capital-markets-day.

Zukunftsgerichtete Aussagen
Wirtschaftliche Prognosen und in die Zukunft gerichtete Aussagen in diesem Dokument beziehen sich auf

zukUnftige Tatsachen. Solche Prognosen und in die Zukunft gerichtete Aussagen unterstehen Risiken, die nicht
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vorhersehbar sind und aulerhalb des Kontrollbereichs von ADVA stehen. ADVA ist demzufolge nicht in der
Lage, in irgendeiner Form eine Haftung fur die Richtigkeit von wirtschaftlichen Prognosen und in die Zukunft
gerichteten Aussagen oder deren Auswirkung auf die finanzielle Situation von ADVA oder des Marktes fur die

Aktien von ADVA Optical Networking zu Gbernehmen.

Uber ADVA

Innovation und der Ansporn, unsere Kunden erfolgreich zu machen, bilden das Fundament von ADVA. Unsere
Technologie liefert die Grundlage fur eine digitale Zukunft und macht Kommunikationsnetze auf der ganzen
Welt leistungsfahiger. Wir entwickeln fortschrittliche Hardware- und Software-Losungen, die richtungsweisend
fur die Branche sind und neue Geschaftsmaoglichkeiten schaffen. Unsere offene Ubertragungstechnik ermoglicht
unseren Kunden, die fir die heutige Gesellschaft lebenswichtigen Cloud- und Mobilfunkdienste bereitzustellen
und neue, innovative Dienste zu schaffen. Gemeinsam bauen wir eine vernetzte und nachhaltige Zukunft.
Weiterfihrende Informationen tber unsere Produkte und unser Team finden Sie unter: www.adva.com

Veroffentlicht von:
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